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Magasinet NU er målrettet professionelle indkøbere af 
interiør og design.

Magasinet indeholder optakt til Formland og nyheder fra 
danske og internationale interiørbrands. 

REDAKTIONELLE TEMAER TIL AW18/19: 
Formland
Trend & Colours AW18/19 

NU er et seriøst, internationalt b-2-b-magasin, der giver 
indkøberne et samlet overblik på sæsonens nyheder. 
Magasinet er et funktionelt og inspirerende værktøj målrettet 
indkøbere.

Den næste udgave af NU Formland udkommer i juli 2018 
forud for Formland i august 2018.

Magasinet sendes direkte til 4.000 butikker og stormagasiner 
i Danmark, Norge og Sverige og ligger i yderligere 4.000 
eksemplarer ved indgangen til Formland.

The NU buyer’s magazine is targeted professional buyers of 
interior and design.
The magazine’s content is a mix of a preview for Formland 
and news from the exhibitors at Formland

EDITORIAL FOCUS FOR AW18/19: 
Formland
Trend & Colours AW18/19 

NU is an international trade magazine that provides an 
overview of the new season. The magazine is a functional tool 
directed at interior buyers.

The next edition of NU will release in July 2018 ahead of 
Formland in MCH Messecenter Herning.

The magazines are sent directly to 4,000 interior and design 
stores and department stores in Denmark, Norway and 
Sweden.

30  |  ISSUE NO 01 JAN./FEB. 2018 |  BOLIGBRANCHEN. BOLIGBRANCHEN.   |  ISSUE NO 01 JAN./FEB. 2018 |  31

Dansk design og nordisk stil er traditionelt 
forbundet med et enkelt og minimalistiske 
udtryk, men nu skifter den overordnede in-
teriørtrend til et mere dekoreret, farverigt 
og dekadent look. Hvad får det af konse-
kvenser for de danske interiørkollektioner? 
Gennem de seneste sæsoner har mange 
danske designvirksomheder blødt det rene 
udtryk op, givet det mere kant og tilføjet 
flere farver. En optimisme i markedet af-
spejles i glæden ved flere farver, også gerne 

stærke farver, som lyser op blandt de sarte, 
støvede og afdæmpede nuancer.

Farveglæden er tilbage
Til Spring/Summer 2018 vil vi få markant 
flere farver, mønstre og nye farvekombina-
tioner at se. Mange designs har fokus på nye 
detaljer og funktioner, mens motiver og de-
korationer får en mere fremtrædende rolle.
Stilen kan være rustik og maritim med in-
spiration fra for eksempel den rå natur ved 

Vesterhavet eller udtrykket kan være mere 
feminint, blødt og detaljeret med fokus på 
tekstur og farver. 
Blade fortsætter som et vigtigt printmotiv, 
hvilket skyldes en fortsat stor interesse for 
natur og sundhed. De levende planter i bo-
ligen tilfører liv og hjemlighed, og den ægte 
vare suppleres med grafiske motiver af 
planter og blade på tapeter, puder og pynte-
genstande. De grønne nuancer kombineres 
tone-i-tone eller mixes med eksempelvis 

AF HELLE MATHIESEN

Artikel/article

Den enkle, nordiske stil twistes i forskellige retninger, så den enten bliver  
mere dekoreret og feminin eller mere rå og rustik.

For begge retninger gælder det, at der kommer markant flere farver ind i trendbilledet.
The simple, Nordic look meets new trends that take the design in a more decorative and 

feminine or rawer and more rustic direction.
Both directions introduce a sanctuary of colours to the palette. 

HYGGE VERS. 2.0

BLOOMINGVILLE

PYTT
C'EST BON

MORFO

AU MAISONC'EST BON

WESTMINISTER 
TIMEMUNKHOLM

TREND S/S
2018

ACCANTUS
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Artikel/article

Inspireret af den unikke natur i Danmarks 
største nationalpark, Vadehavet, stort set 
lige uden for døren har Ib Laursen ApS 
videreudviklet sin kollektion. På Form-
landmessen til februar glæder det danske 
brugskunstfirma sig således til at introdu-
cere en helt ny wellness-serie - Altum - som 
betyder tidevand på latin. Nyt er også en 

glasrens. Serierne har også tilhørende pro-
dukter som vaskeklude og håndklæder.
- Vores kollektion er nu så bred, at well-
ness- og husholdningsprodukterne var en 
oplagt udvidelse. Desuden har vi været i 
dialog med kunder i både Danmark og på 
vores internationale markeder, der har ef-
terspurgt den type produktserier fra os. De 
nye serier er med til at understrege, at vi 
er en full-concept-leverandør, siger Hanne 
Davidsen.

Bølger og vestenvinden i nyt logo
Netop de seneste års udvikling til en inter-
national aktør på det støt stigende bolig-
interiørmarked har Ib Laursen ApS - med 
47 års erfaring i branchen - også valgt at 
markere med et nyt logo. Fremover får før-
ste del af virksomhedens navn, Ib, større 
fokus, mens Laursen indgår i en underlig-
gende bølge:
- Bølgen hælder mod øst som tegn på ve-
stenvinden i vores område, siger Hanne 
Davidsen, der tilføjer, at tiden var inde og 
rigtig til at forny logoet og give det samme 
brandmæssige og moderne identitet som 

serie af rengøringsmidler til boligen, Sea 
Breeze. 
- Vi har brugt lækkerier som hyben, syrener 
og rav til at give duft og karakter til vores 
nye produkter. De er ikke tilsat parfume 
men kun æteriske olier. Netop for at under-
strege relationen til den helt enestående 
natur, som omgiver os her i den sydvestlige 

kollektionerne. Ud over de nye serier i kol-
lektionen glæder Ib Laursen ApS sig også til 
som sædvanligt at vise et hav af nyheder i de 
eksisterende kollektioner. I år runder antal-
let af nyheder 700.
Oplev alle Ib Laursen-nyheder på stand nr. 
H6110.

Summary
Inspired by the unique nature of Denmark’s 
largest national park, the Wadden Sea, lo-
cated just outside the door of Ib Laursen 
ApS, the Danish company has taken its col-
lection to a whole new level. At the Form-
land fair in February, the Danish arts and 
crafts design company is looking forward 
to introducing a completely new wellness 
line – Altum – which is the Latin word for 
tide. The company is also introducing Sea 
Breeze – a new line of household cleaning 
products.
- We use aromatic ingredients such as 
rose hip, lilac and amber to add scent and 
character to our new products. They are 
fragrance-free and made purely from es-
sential oils. The use of only natural ingredi-

del af Danmark, siger Hanne Davidsen, ind-
køber hos Ib Laursen ApS.
Altum, som lanceres i tre duftserier, Marsh 
Herbs, Amber og Lilac Bloom, består af 
wellness- og plejeprodukter som blandt 
andet salt scrub, bodywash, bodylotion og 
håndsæber. Seabreeze introduceres som 
opvaskemiddel, universal rengøring og 

ents is an ode to the unique nature that sur-
rounds us here in the south-western part of 
Denmark, says Hanne Davidsen, buyer at Ib 
Laursen ApS. 
The recent years have taken the company 
to international heights in the growing 
home interior design market. To celebrate, 
the Danish company, which has 47 years of 
experience in the industry, is announcing 
a brand-new logo. The logo will emphasize 
the first part of the company name, Ib, whi-
le Laursen is placed below in a graphical 
wave:
- The wave is pointing East to reflect the 
strong west wind in our area, says Hanne 
Davidsen and adds that it was due time 
to refresh the logo and make it reflect the 
brand identity and the modern-looking col-
lections.
In addition to the new lines in the collec-
tion, Ib Laursen Aps is looking forward to 
presenting a sea of news from its existing 
lines. This year, the number of new produ-
cts has reached 700. 

ET HAV AF NYHEDER
A SEA OF NEWS

Hæderkronede danske Ib Laursen glæder sig til at introducere blandt andet 
den spritnye wellness-serie Altum og et helt nyt logo med internationalt fokus.
The illustrious Danish company Ib Laursen is excited to introduce its new 
wellness line Altum and a brand-new logo with international aspirations. 

AF JETTE AAES

Med Vadehavet og den unikke natur som inspiration:
Taking inspiration from the Wadden Sea and the unique nature:

IB LAURSEN

IB LAURSEN

H6110

Artikel/article
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Artikel/article

På Formland viser Ally Design nyheder fra blandt andre Michel Design Works og 
Florentino. Ally Design betegner looket som charmerende engelsk landstil.

At Formland, Ally Design shows news from Michel Design Works and Florentino. 
The look is charming English country style.

AF HELLE MATHIESEN

Ally Design sælger spændende og eksklu-
sivt boligtilbehør og gaveartikler af mær-
ker som Michel Design Works og Fioren-
tino. På Formland præsenterer Ally Design 
flere nye serier fra Michel Design Works 
- blandt andet en linje i elegant sort med 
hvide blomster og friske forårsfarver. På 
standen kan indkøbere prøve sæber, cre-
mer og dufte.
- Vores sortiment består af mange skønne 
ting til boligen, til køkken, bad og den per-
sonlige pleje. Produkterne, som forhandles 
i det meste af verden, omfatter serier med 
lækre skum-håndsæber, engelske håndsæ-
ber, lotions, body wash, skumbad, bakker, 

skåle, forklæder, viskestykker, grydelap-
per, grillhandsker, opvaskemiddel, dæk-
keservietter, servietter, duftlys, sofapuder 
og meget andet, fortæller Mette Falck fra 
Ally Design. Hun tilføjer, at alt er designet i 
smukke, afstemte farver. 
- Mange af motiverne er inspireret af den 
charmerende engelske landstil med blom-
ster, frugt, fugle og fisk. De eksklusive 
brugsting skaber let en glad og hyggelig 
stemning - og vil meget hurtigt opleves som 
den "lille daglige luksus”. Vi har også flot-
te, velduftende og plejende håndsæber fra 
Italien i både gave- og displayæsker, siger 
Mette Falck.

ENGELSK LANDSTIL  
FRA ALLY DESIGN

ENGLISH COUNTRY STYLE FROM ALLY DESIGN

Sæber i nyt design
Flaskerne med den skummende håndsæbe 
fra Ally Design har ændret form.
- I år glæder vi os til at præsentere den 
populære sæbedispenser i et helt nyt de-
sign. Den har fået fine kanter, som giver et 
eksklusivt "krystal-look", hvilket gør den 
endnu mere indbydende at have stående på 
badeværelset eller i køkkenet. Sæben, som 
indeholder sheasmør og aloe vera, der ple-
jer og beskytter huden, pumpes ud som en 
lækker, blød skum og fås nu i mange flot-
te serier med dejlige dufte, slutter Mette 
Falck.
Ally Design udstiller på stand H6074.

Summary
Ally Design sells exciting and exclusive 
home accessories and gifts from brands 
like Michel Design Works and Fiorentino. 
At Formland, Ally Design presents seve-
ral new lines from Michel Design Words - 
among others a line in elegant black with 
white flowers and fresh spring colours. At 
the booth, buyers can try the soaps, creams 
and scents.
- Our product range consists of many beau-
tiful things for the home, the kitchen, and 
the bathroom and for personal care. Many 
of the motives are inspired by the charming 
English country style with flowers, fruits, 
birds and fish. The exclusive products easi-
ly create a happy and cozy atmosphere - 
and will be very quickly experienced as the 
"little daily luxury", says Mette Falck from 
Ally Design.
Ally Design exhibits at stand H6074.

A L L Y 
D E S I G N

H6074

» MANGE AF MOTIVERNE ER 
INSPIRERET AF DEN CHARMERENDE 

ENGELSKE LANDSTIL MED 
BLOMSTER, FRUGT, FUGLE OG FISK «

METTE FALCK, ALLY DESIGN 

ALLY DESIGN
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Mecca of trade inspiration in Herning
Once again, Formland is welcoming buyers to four inspiring days packed with pur-
chasing, news, events, networking and presentations at MCH Messecenter Herning.
CREATORS COMMUNITY by Formland is the heading on an exhibition area with  
focus on upcoming brands.
Formland is looking forward to welcoming HØEG + MØLLER. This duo is the new cre-
ative capacity behind the trend café in Hall H. Here, Malene Marie Møller and Camilla 
Høeg will create an exciting area, where visitors can enjoy a refreshment and a bite 
to eat while getting inspired and surprised by the latest news.
At the new Formland-area Christmas 2018, visitors can meet the authentic atmos-
phere of Scandinavian Christmas.
The design duo STUDIE FLYHELSTED is behind the trend zone in Hall D.
The fusion between innovation and original design is represented at the area ONE in 
Hall F where the key words are: original, trendy and 'ONE of a kind'. 
Experience all this and much more when more than 400 exhibitors will present their 
new, exciting collections.
With the NU magazine, you are well prepared for a perfect trade fair experience 
when Formland takes place 1-4 February 2018. 
See you in Herning!

Formland byder indkøbere velkommen i MCH Messecenter 
Herning til fire inspirerende dage med indkøb, nyheder, net- 
værk, events og foredrag. 
CREATORS COMMUNITY by Formland er overskriften på om- 
rådet for spændende upcoming brands.
Formland ser frem til at byde HØEG + MØLLER velkommen. 
De har skabt et en trendcafé i Hal H, hvor besøgende både 
kan nyde en forfriskning og lade sig inspirere og overraske af 
de seneste nye trends.
På det nye Formland-område Christmas 2018 kan besøgende 
møde den autentiske skandinaviske julestemning. 
Trendduoen STUDIE FLYHELSTED står bag trendzonen i Hal D.
Innovation og originalt design går hånd i hånd i området ONE i 
Hal F, hvor nøgleordene er: Originalt, trendy og ”ONE of a kind”.
Oplev alt dette og meget mere på Formland, hvor over 
400 udstillere står klar til at vise dig deres nye, spændende  
kollektioner. 
Med NU-magasinet i hånden er du klar 
til at blive klædt på til et optimalt messe- 
besøg, når Formland finder sted fra 
torsdag den 1. februar til søndag den 4.  
februar 2018. 
Vi ses i Herning

HELLE MATHIESEN
Editor in Chief  

FAGLIGT INSPIRATIONSMEKKA I HERNING

SPRING/SUMMER 2018

STAND H
61
10

Ib Laursen_Formland_jan18_225x297.indd   1 29-11-2017   14:48:34

Spring / Summer 2018
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Artikel/article

Med Le Cru ønsker Chic Antique at sætte 
fokus på enkel og god madlavning baseret 
på kvalitetsprodukter. Le Cru har rødder i 
det sydeuropæiske køkken, og visionen er 
at hjælpe forbrugere med at gøre madlav-
ningen til en rejse ind i nye smage og kuli-
nariske oplevelser. 
- Le Cru er super lækre og yderst vanedan-
nende delikatesser, som supplerer Chic 
Antiques øvrige sortiment helt perfekt. Alle 
Le Cru-varianter er nøje sammensat af vort 
eget smagsteam, og produkterne er frem-
stillet af de allerbedste råvarer, siger Bente 
Kienast, grundlægger af Chic Antique, der 
tilføjer, at delikatesserne er produceret i 
Frankrig ud fra traditionelle produktions-
metoder for at få de helt rigtige og autenti-
ske smage frem. 

Smuk emballage
Lækkert indhold skal naturligvis også pak-

kes smukt ind, og derfor har Chic Antique 
selv udviklet tilhørende emballage.
- Vi har selv designet hvert et glas, låg og 
kværn, så kvaliteten er i top, og designet er 
lige netop den lækre franske landstil, som 
vi elsker, siger Bente Kienast.

Summary
With Le Cru, Chic Antique brings into fo-
cus simple and good cooking using qual-
ity products. Le Cru is rooted in Southern 
European cuisines and the vision is to help 
consumers explore new culinary experi-
ences.
- Le Cru is a line of delicious and addictive 
delicacies that complement Chic Antique’s 
other product offerings perfectly. All of 
Le Cru’s products are made from the very 
best produce and carefully developed by 
our own tasting team, says Bente Kienast, 
founder of Chic Antique, and adds that the 

delicacies are produced in France using 
traditional methods to achieve a real and 
authentic flavour.
High-quality products deserve great look-
ing packaging. Chic Antique has developed 
their own packaging design.
- We have designed every glass, lid and 
grinder ourselves to ensure a premium 
look and the design is inspired by the 
French country style that we love so much, 
Bente Kienast says.
Le Cru consists of 49 different products in-
cluding salt, pesto, oil, tapenade, wine vin-
egar, marmalade, olives, spices and syrup.

AF HELLE MATHIESEN

Indkøbere på Formland kan opleve et helt nyt brand hos Chic Antique til februar 
2018: Le Cru er navnet på den nye produktserie med franske delikatesser.
Buyers at Formland can look forward to experiencing a whole new brand at 
Chic Antique in February 2018: Le Cru is the name of the new product line with 
French delicacies.

EN AUTENTISK 

LE CRU: AN AUTHENTIC TASTE EXPERIENCE

CHIC ANTIQUE

smagsoplevelse
Le Cru: 

OM LE CRU 
Chic Antique har 
brugt flere år på at 
finde frem til det 
præcise sortiment af 
delikatesser.  
Le Cru består af 49 
varianter såsom 
forskellige salte, 
pestoer, olier, 
tapenader, vineddiker, 
marmelader, oliven, 
krydderier og sirupper. 

C H I C  
A N T I Q U E

H6140
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Artikel/article

Søren Lübech glæder sig til at præsentere 
sine seneste nyheder fra Lübech Livings 
egen kollektion af danskdesignede produk-
ter i genbrugsmaterialer. OOhh Collection… 
er et velkendt brand med en spændende og 
funktionel kollektion af potter, vaser, bak-
ker, lysestager, udendørspotter, interiør til 
kontoret, sæson-deko og så videre. Alle pro-
dukter er udviklet i genbrugsmaterialer og 
i et koncept, der egner sig til både blomster-
handlere, interiørforretninger, museums- 
butikker med videre.
Produkterne er fremstillet på Sri Lanka 
gennem Lübech Livings fair trade projekt. 

Her bliver lokale kvinder i optrænings-
centre hjulpet i gang med produktion der-
hjemme, så de på den måde kan bidrage til 
indtægten i familien. 
- Vi har skabt en lækker kollektion af vand-
tætte potter, vaser, bakker og samtidig en 
linje, der egner sig til at stå udenfor. De nye 
produkter er fremstillet i EcoFelt, et mate-
riale produceret af recycled plastikposer 
og plastflasker. Andre materialer omfatter 
blandt andet genbrugspapir, glas, natur-
gummi,  mahogni, denim, aluminium og 
Kurundu-træ - Kurundu er overskudsgrene 
fra kanelproduktion - og med finishes, der 

varierer fra sand og cement til papir. La-
tex på indersiden sikrer, at produkterne er 
vandtætte, siger Søren Lübech.
Kollektionen har fået navn på baggrund af 
de reaktioner, den vækker:
- OOhh… er design skabt til at overraske og 
inspirere, siger Søren Lübech, der også vi-
ser nye store XL-potter, som matcher tren-
den med de store, grønne stueplanter.
- Vi introducerer desuden super-f lotte 
outdoor-potter med mange funktions-
muligheder og smukke bakker fremstillet 
af genbrugt træ fra møbler. OOhh udvider 
også sin interiørkollektion til hjemme- 

IT’S DANISH DESIGN
Lübech Living leverer dansk og internationalt design, som tager  

både sociale, miljø- og sundhedsmæssige hensyn. 
Det handler om innovativ brugskunst fra OOhh og kvalitetsstearinlys fra Vance Kitira.

Lübech Living offers Danish design on a global scale – which is both socially  
responsible, environmentally and health friendly. It is all about innovative  

craftsmanship from OOhh and quality candles from Vance Kitira.

BY JETTE AAES

OOHH

OOHH

OOHH

"OOhh…"

VANCE KITIRA

L Ü B E C H 
L I V I N G

J7160

kontoret med nye designs som knager, hyl-
der og spejle, som vises sammen med de 
eksisterende bestsellers til kontoret, siger 
Søren Lübech.

Stearinlys uden sundhedsrisiko
Certificerede stearinlys uden sundheds-
risiko? Er det en mulighed? 
- Ja! En ny analyse fra det uafhængige 
franske testlaboratorium SGS Laboratory 
konkluderer, at Vance Kitiras lys over- 
hovedet ingen kræftfremkaldende partik-
ler afgiver, når de brænder. Og det er netop 
det, der har været vigtigt for Vance Kitira, 
lige siden han startede sin stearinlys- 
produktion i 1993. Han besluttede at be-
nytte en helt ren paraffin, som også benyt-
tes til fødevarefremstilling – for eksempel 
til skorpen på oste. Vægerne er i 100 pro-
cent bomuld, og farvestofferne er uska-
delige. Resultatet er fænomenalt smukke 

De nye Wood Trays er dekorative og meget 
praktiske. - De er fremstillet i genbrugstræ fra 

møbelindustrien på Sri Lanka og kan anvendes 
overalt i hjemmet som lækkert underlag eller 

bakke, siger Søren Lübech.
The new Wood Trays are both decorative and 

very practical. They are made from recycled 
wood from the furniture industry in Sri Lanka 

and can be used all over the house as gorgeous 
display or as a nice tray

stearinlys, som giver en varm glød og ikke 
afgiver sundhedsskadelige stoffer, forkla-
rer Søren Lübech, der tilføjer, at succesen 
bag Vance Kitira-mærket bygger på Vance 
Kitiras kærlighed til naturen og menne-
sket og hans interesse for at beskytte og 
bevare miljøet.
- For Vance er det vigtigt at bruge de aller-
bedste og mest allergi- og miljøvenlige 
materialer samt at genbruge overskyden-
de voks. Hans engagement i naturen, vores 
fælles jord og menneskehed vises for ek-
sempel også tydeligt ved, at han har etab-
leret en plantage, hvor han investerer en 
del af sit overskud i nye træer, siger Søren 
Lübech.

Summary
Søren Lübech is looking forward to pre-
senting the latest news from Lübech 
Living’s own collection of Danish designed 

De nye koniske minipotter Lotus komplimenterer 
trenden med miniplanter.  

- De kommer som et sæt med to størrelser og ser 
fantastiske ud, når man kombinerer forskellige 

størrelser og farver, siger Søren Lübech
The new conical minipots Lotus compliment the 

growing trend with miniplants. They come as a 
set of two and look fantastic when you combine 

different sizes and colors

OOhh kommer med 
en traditionel OOhh 
cylinderpotte med et 
twist… elegant med 
ekstra kant og flot 
læderdetalje.
A traditionel OOhh 
cylinder pot but with 
a nice twist….elegant 
with extra edge and 
nice leather detail

products of recycled materials; the OOhh 
Collection... a well-known brand with an 
interesting and functional collection of 
pots, vases, trays, candles holders, out-
door pots, office interior, seasonal deco-
ration etc. All products are developed in 
recycled materials.
Certified candles from Vance Kitira is 
another item from Lübech Living.
But is it of any importance that the candles 
are certified? 
- In these days where the on-going deba-
te is about the health risk when burning 
candles, the answer is a massive YES! And 
this is exactly what has been of importan-
ce to Vance Kitira since the beginning, sta-
tes Søren Lübech. Besides the news from 
OOhh and Vance Kitira, Lübech Living is 
showing news from Uashmama at Form-
land.
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