
Magasinet NU er målrettet indkøbere og gratis for mod-
tagerne.

NU er et internationalt b-t-b-magasin, der giver ind-
køberne et samlet overblik på sæsonens nyheder. 
Magasinet er et funktionelt værktøj målrettet indkøbere.

2 ÅRLIGE FORMLAND-UDGAVER 
Den næste udgave udkommer den 3. august 2017 forud 
for Formland den 17.-20. august 2017.

Magasinet sendes direkte til 4.000 indkøbere og ligger 
til uddeling på Formland i yderligere 4.000 eksemplarer.

The NU magazine is directed at professional buyers and 
free of charge for the recipients.

NU is an international trade magazine that provides an 
overview of the new season. The magazine is a functional  
tool directed at buyers.

2 YEARLY FORMLAND ISSUES 
The next issue of NU will release on August 3, 2017 
ahead of Formland August 17-20, 2017 

The NU magazine is sent directly to 4,000 buyers and 
is available in further 4,000 copies at the Formland fair.
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GOING 

Going big er en del af temaet for den kom-
mende SS17-sæson hos Hübsch. Både di-
rekte og indirekte. For det danske livsstils-
brand har investeret i at videreudvikle sin 
designafdeling og glæder sig til på Form-
land blandt andet også at vise nyt design 
med fylde og volumen.
Som konsekvens af en særdeles succesfuld 
udvikling af møbelkollektionen er Hübschs 
designafdeling således udvidet med en  
møbeldesigner.
- Vi har ansat en møbeldesigner for at give 
endnu mere kant og karakter til vores  
møbler og samtidig give ny og alternativ 
sparring til designprocessen i de øvrige 
kollektioner. Vi har ansat en super talent-
fuld ung møbeldesigner med masser af 
potentiale, som kommer med ny tilgang til 
produktudviklingen, og på kort tid har hun 
etableret et godt samarbejde med vores 
møbelproducenter, siger Daniel Henriksen, 

Summary
The going big theme plays a central role 
for Hübsch in the upcoming SS17 season.  
Directly and indirectly. The Danish life 
style brand has invested heavily in further 
development of its design department and 
is looking forward to showing new designs 
with larger size and more volume. Thanks 
to a most successful development of its fur-
niture collection, Hübsch’ design depart-
ment is expanded with a new furniture 
designer. This means that Hübsch is ready 
to expand its furniture collection this  
February.
Hübsch is, among other things, present-
ing a new day bed, new chairs and tables 
in mixed materials such as oak concrete 
and oak fiberstone. Fiberstone makes the 
furniture perfect for both indoors and out-
side use. Fiberstone is also used in the new, 
large-sized pots from the Hübsch collec-
tion:
- We have designed a going big theme and 
increased the size and volume of new  
designs such as pots and lanterns as a  
counterreaction to fine and small design, 
says Daniel Henriksen, head of marketing 
and co-founder of Hübsch.
Experience the many collections and 
news from Hübsch at booth no. D 3350.

marketingchef hos og medstifter af Hübsch.
Det betyder, at Hübsch allerede til februar 
igen er klar til at udvide møbelkollektionen.
- Vi præsenterer et par nye møbler med 
mere kant – designmæssigt og bogstavligt 
talt, hvor der er kælet for detaljerne på en 
ny måde. Blandt andet lancerer vi en ny day 
bed, nye stole og borde i materialemiks som 
egetræ-beton og egetræ-fibersten. Med  
fibersten kan møblerne bruges både ude og 
inde, siger Daniel Henriksen.

Indoor-outdoor
Fibersten er også materialevalget i nye, 
store krukker i Hübsch-kollektionen:
- Vi har skabt et going big-tema, hvor vi 
har givet meget fylde og volumen til nye  
designs som for eksempel krukker og lan-
terner. Som modreaktion på en lang perio-
de med fint og småt, siger Daniel Henriksen.
I det hele taget er SS17 præget af en række  

produkter, der kan bruges inde i boligen – 
eller til at skabe hyggelige oaser udenfor.
- Farvemæssigt er klassiske toner som grå, 
der findes i et hav af nuancer, stadig vores 
udgangspunkt. Det matcher stort set alle 
stilarter og udtryk. De klassiske nuancer 
mikser vi i den kommende sæson med flere 
spring colours – eksempelvis grøn.
Desuden sætter Hübsch også yderligere  
fokus på working space:
- Mange har brug for at kunne arbejde, sur-
fe på nettet og læse lektier… derhjemme. 
Vi har udviklet nye løsninger til at skabe 
flotte, simple og funktionelle oaser, som 
samtidig ikke skæmmer og skriger rodet 
skrivebord, slutter Daniel Henriksen.
Oplev de mange kollektioner og nyheder 
fra Hübsch på stand D 3350.

AF JETTE AAES

Det danske livsstilsbrand Hübsch har investeret i videreudvikling af designafdeling, 
virksomheden satser på mere møbeldesign med endnu mere kant, og så er going big-
stilen – som for eksempel meget store krukker – en af nyhederne i kollektionen.
The Danish life style brand Hübsch has invested in further development of its design 
department and the furniture design. The brand is also launching a new collection of 
products that taps into the going big style, for instance with large-sized pots.

HÜBSCH:

HÜBSCH

BIG
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Artikel/article

Efter en årrække i partnerskab med det 
danske interiørbrand House Doctor sør-
ger Ruben Fog-Fredsgaard og Kenneth  
Melchoff Bahnsen atter selv for lyden af de-
res virksomhed, Kreafunk.
De to grundlæggere købte i sommer inve-
storerne ud, rykkede Kreafunk retur fra 
Ikast til Aarhus og herfra skaber og sælger 
virksomheden sine smarte audio-finurlige 
designs til kunder i Danmark og på en lang 
række internationale markeder.
- Som virksomheden har vi udviklet os og 
er nu mere end klar til at stå på egne ben i 
en ganske vist mindre og selvstændig orga-
nisation, men samtidig også rigere på ind-
sigt. Vi har gennem det seneste halve års tid 
investeret tid og ressourcer i at bygge vores 
nye, stærke og særdeles manøvredygtige 
organisation i Aarhus op, siger Ruben Fog-
Fredsgaard.
Et af de første steder, hvor både eksiste-
rende og nye kunder kan opleve en samlet 
præsentation af det nye Kreafunk og de 
mange forskellige designs, er på Formland 

Summary
Buyers can look forward to seeing a range 
of creative Kreafunk designs at Formland 
– from retro-inspired Bluetooth players to 
headphones and power banks. It all began 
with the innovative shelf system with inte-
grated Bluetooth sound back in 2011. Today, 
the wide range of audio/design products all 
have one central feature in common: they 
focus on the total experience. 
- One of our selling points is our heavy focus 
on design and life style. It’s reflected in eve-
rything we do -  down to our cool packaging 
made from wood, which many customers 
keep and reuse. With the smart packag-
ing designs, our products make great gifts, 
says co-founder Ruben Fog-Fredsgaard.
At Formland, Kreafunk introduces a range 
of new colours. 
- We will see a Black Edition of selected  
designs and the modern, deep blue colour 
in a number of other designs. The new 
colours play well with bestsellers such 
as aGlow - the all-in-one lamp, cordless 
speaker and power bank and aHead – cord-
less headphones in gorgeous design, states  
Ruben Fog-Fredsgaard.
Experience the Kreafunk collections at 
J1 7180.

i Herning til februar. Her har Kreafunk i 
årene i partnerskab med House Doctor ikke 
været repræsenteret:
- Men vi har hele vejen fulgt den positive 
udvikling af Formland – og vi kan lide, det 
vi ser. Nu glæder vi os i høj grad til atter selv 
at blive del af messen og hilse på kunder – 
eksisterende som potentielle, siger Ruben 
Fog-Fredsgaard.

En totaloplevelse af lyd
Her kan Formland-gæsterne opleve ræk-
ken af kreative Kreafunk-designs lige fra 
retro-inspirerede bluetooth-afspillere og 
høretelefoner til powerbanks. Det hele 
startede med svævehylden med integreret 
musikanlæg, som tilbage i 2011 blev den  
innovative begyndelse til Kreafunk. I dag 
har det videreudviklede og brede sorti-
ment af audio-designprodukter alle det til 
fælles, at de lige fra emballage til design og 
funktion skal fungere som totaloplevelse:
- Et af vores parametre er netop vores  
fokus på design og på livsstilsbranchen. 

Det afspejles blandt andet i detaljer som  
vores cool emballagebokse i træ, som 
mange kunder gemmer og genbruger. Den 
smarte emballage gør samtidig vores pro-
dukter yderst velegnede som gaver.

Nye farver og Black Edition
Blandt nyhederne på Formland til februar 
er blandt andet en række nye farver. For 
eksempel en Black Edition af udvalgte  
designs:
- Med Black Edition gør vi en række af vores 
bestsellere mere maskuline i udtrykket,  
siger Ruben Fog-Fredsgaard.
Af andre nye farver introducerer Kreafunk 
også den moderne dybe blå farve i en række 
designs. De nye farver indgår blandt andet 
i kombination med bestsellere som aGlow, 
der både er lampe, trådløs højttaler og  
batteribank i ét design og aHead, som er 
trådløse høretelefoner pakket ind i et læk-
kert design.
Oplev alle Kreafunk-kollektionerne på 
J1 7180.

AF JETTE AAES

KREAFUNK:

LYDEN, DER FORKÆLER 
ALLE SANSER
THE SOUND THAT PAMPERS THE SENSES
Efter flere sæsoners fravær er Kreafunk, der udvikler og sælger stilbevidste, funktionelle 
lydsystemer, tilbage på Formland. Her står virksomheden klar til at møde eksisterende 
og nye kunder – og vise populære designs i helt nye farver.
Following several years of absence, Kreafunk is back at Formland. The company designs 
elegant and functional sound systems and is ready to welcome existing as well as new 
customers to the fair – and to present popular designs in brand new colours. 

KREAFUNK

KENNETH MELCHOFF BAHNSEN 
OG RUBEN FOG-FREDSGAARD

  MED BLACK EDITION 
GØR VI EN RÆKKE AF 

VORES BESTSELLERE MERE 
MASKULINE I UDTRYKKET

RUBEN FOG-FREDSGAARD, GRUNDLÆGGER
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HVEM STÅR BAG BOLIGBRANCHEN.      ?
Helle Mathiesen (chefredaktør / editor in chief) har et indgående kendskab til livstilsbranchen, som hun 
har fulgt tæt i over 20 år. Står i dag bag medievirksomheden Mathiesen Media. 
T: +45 4243 3492 / M: helle@boligbranchen.nu

Dorte Knudsen (salgsansvarlig / head of sales) står for salg og markedsføring af magasinet NU.
T: +45 4270 0866 / M: dorte@boligbranchen.nu

Mængde- og gentagelsesrabatter forhandles individuelt.
Til alle formater skal lægges 5 mm til beskæring/bleed på alle fire 
sider, og der holdes 8 mm margin i siderne samt 5 mm i top og 
bund fri for tekst. Alle priser er baseret på trykklar pdf. Rettelser i 
færdigt materiale udføres mod betaling. 
Handelsbetingelser: Betaling 8 dage efter modtagelse af faktura.
Forbehold mod force majoure, lockout og strejke. Til alle priser skal 
tillægges moms. / Terms of and conditions of sale: Terms of sale 
are net 8 days of date of invoice. Reservation for force majoure, 
lockout and strike.
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